PLANERA DIN AVDELNING
3 GRUNDRIKTI'INJER Varor med hég marginal

@ SEGMENTERING EFTER KONSUMTIONSBEHOV platser” i hyllan
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PLANERAT HOG IMPULS MEDELHOG IMPULS NYCKELPRODUKTER

Planerat segment i Impulsgraden bestammer placering av
borjan for att fa stopp segmegt P 9 skapar synlighet och ger kunden en

pa kunderna, annars battre sortimentsuppfattning,
risk att de missar den +226%* uppmarksamhet mot

forsta sektionen » KUNDSTROM ) horisontell placering.
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PLANERAT

\ Varor med hog

planeringsgrad placeras
senare i kundstrommen
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